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Un environnement commercial souvent oublié / méc
peu pris en compte par les acteurs de la sante




Qu’est-ce qui détermine notre état
de santé ?

Facteurs liés au sexe,
alage

Modele de Dahlgren et Whitehead
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Ce marketing omniprésent faconne croyances,
attitudes, et comportements
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Effets des activités
commerciales de firmes « a

Tabac, alcool et sante publique:
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Urgence a agir...

e 4 secteurs industriels: tabac, alcool, aliments ultra-transformeés,
énergies fossiles = env 1/3 des déces annuel dans le monde (2019

Global Burden of Disease)

* Globalisation des marchés: augmente le pouvoir de ces firmes
— Activités commerciales de plus en plus efficaces (lobbying, marketing etc.)
— Altération des rapports pouvoirs publics / multinationales
— Concurrence la prévention des acteurs de la santé

* Contexte politique général et crise actuelle favorise cela



IMAGE - Responsabilité sociale des entreprises
Campagnes de « prévention », partenariat public-privé
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« c’est une mine d’or juste devant
notre jardin »

VIRGINIA SLIMS

Its a worman
thing,

M. Hill, Prst de American Tobacco, 1928 (a propos des
femmes)

OEUCAM « Le nombre actuel
de femmes qui

boivent la biere de

type « pils » est
faible, c’est
inacceptable »

Herwin Van Den Berg

European Center for (Heineken)
Monitoring Alcohol NRC Handelsblad (2007, April,
Marketi 11) Heineken: "Vrouw moet
arketing meer gaan drinken’. NRC
Handelsblad

Marketing ciblé des sous consommatrices



Travailler le packaging et les
gouts des produits pour attirer
les enfants




Les strategies de prix / promotion

agressives

Vente a l'unité, format réduit

Pour 1 ticket de métro
= 1,5 litre de biére
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1 biére = 70 centimes

Evadez-vous avec les pouches VELD
Tropical Mango Zero, une explosion de
saveurs fruilées et

Biere 50 cl =

50 centimes & partir de . ; : ; 3
4’90 € Limonade Mangue Passion Framboise Bleue Fruit du Dragon Le MythiK 50ml

Mexican Cartel 50ml/100ml Vape City 50ml/100ml Classic Blond

(4 avis) (93 avis)
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Nier et cacher les faits scientifiques
sur les risques

Synthese de
1’ analyse annuelle
bibliographique
des effets d’une

consommation
modérée du wvin sur
la sante

w

settlement AU NOM DES 500 000 ACTEURS
[¥E LA VIGME ET DU WIM
agreement (1998)
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Un lobbying direct pour bloquer / assouplir les reglementations

The tobacco lobby at the heart of the European Union

M|

GEMERATION SANS TABAC

A new report from Contre-Feuet STOP, «Behind Closed Doors: How the Tobacco Lobby influences the European Union and Beyonds, The report highlights the extent of the pressure
exerted by the tobacco industry on European institutions. The investigation identifies ot leost 49 orgonizations active within the EU, mobilizing 139 people and nearly €14 million annually
to influence public policy. Between 2023 and 2025, 257 meetings with Members of the European Porlioment were documented, while several contacts with the Europeon Commission,

notably through DG TRADE, were not made public. The report olso shows how these octors seek to leveroge the EU's diplomatic and commercial influence to challenge health policies in ot
least ten third countries. These findings raise questions obout the European Union's complionce with its obligations under the WHO Framework Convention on Tobacco Control (FCTC),

narticulorie Article 5.7 whirh mandaotes the aratertinn of health nalicies from tnhacen inducrne inrerference. M1



L'industrie du tabac, avant-gardiste sur ces
pratiques commerciales problématiques
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La conspiration
des industriels
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...trés imitée par d’autres entreprises qui
vendent des produits a risque

Section 4: Cross-Industry Mechanisms

Chapter 15: Marketing
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Chapter 16: Corporate Social Responsibility: Past, Present, and Future
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Chapter 17: The Institutionalization of Corporate Power within Policy
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Chapter 18: Corporations as Irresponsible Artificial People: Human Rights, Profits, and
Public Health

George J. Annas
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Les pratiques market
et lobbying de

I"industrie du tabac




Marketing - avant



PM USA Research Center - Young Smokers Prevalence, Trends, Implicatiomns and
Related Demographic Trends - March 31, 1981 by Myron E. Johngton

1. For avar fifresn years certain demagraphic and social trends hawe bean moving
in direections faverable to industry growth. Now, one by one, these powerful
gooial and demegraphic facters are turning against us, and by 1985 all will be
cperating against us,

The tramnds are:

1. Afcer increasing for over a decade, the prevalence of teenage smoking is now
daclining sharply.

Z. After increasing for over a decade, the average daily consumption of teenage
smckars is declining.

3, After ipcreasing 18 percest from 1567 to 1976, the absolute number of 15-19
year-olds will decline 19 parcent during the 1980 &, with the paried of sharpest
degline beginning in 1981.

4. Beginning in 1981 the absolute number of 20-24 year-olds (the ages during
which average daily cigerecte consumpticn increases most rapidly) will begin te
de=line, after inereasing for the past 20 years.

§. For the firet time in a decade of polling, average daily cigarette consumpticn
as reporcted on tha liltiml.l ml hl.n. dachnuh

e 3 . "3 s =

£ T amne

C’est important pour PM d’en connaitre le plus possible sur les attitudes des
adolescents sur le tabagisme. Ce sont les clients réguliers de demain car
une grande majorité des fumeurs commence pendant leur adolescence.

HECHUEE CHE THJDL Aol BoUse ] CALEE Eha

imporcance of these data te the company, 1 have B].E..tﬂd. o report the data in a
series of nemsranda rather than wait and issue all of the material at cnce.

2, Ses Entire Summary, pp 1-2. It im important to know aB Mich as possible aboue
tesnage smoking patterns and attitudes, Today & teenase 1§ tomorrow o potential
regular customer, and the overwvhelming majority of smokere first begin to s=oke
whilé ptill in their teens, In addition the ten years fallowing the teenage
years is the pericd during which average daily ecensusptiss per smoker increases
to the average adult level. The smoking patterms of teenagers are particwlarly
important te Philip Morreis: OF the gleven packings of whick the median age of
amokers is under age 10, aseven are Fhilip Moarris packings, snd the share index is
higheat in the youngest age group for all Marlbors and Virginia Slims packings
and for B&H Lights and Menthol.

biivasLloz

Philip Morris (1981)

http://legacy.library.ucsf.edu/tid/fts84a00
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Malgré les interdictions de faire de la
publicité pour le tabac, il est possible de
renforcer I'image des marques, d’en
lancer des nouvelles grace a .....

Gallaher, 1997
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Faites-vous aider pour arréter de fumer,
téléphonez au 0825 309 310 (0,15€/min)
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“Cette lettre confirme I'accord qui a été conclu entre nos 2
compagnies selon lequel nous exposons la marque Marlboro dans le

film Superman Il. [...]...contre 20 000 livres...”
Philip Morris, 1979


https://www.youtube.com/watch?v=vkfUUqowQjA

Tobacco companies are
secretly paying social
media stars to flood your
advertising newsfeed with 1mages of
Aueust 27, 2018 their cigarette brands.

New Investigation Exposes How Tobacco Companies Market
Cigarettes on Social Media in the U.S. and Around the World

Health groups urge U.5. Federal Trade Commission to investigate companies’ failure to disclose paid
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wen = Philip Morris International. Ic@ BallSUFUgHaYS
Japan Tobacco. Winston. Kaza_khstan;_ _ -

https://www.tobaccofreekids.org/press-releases/2018 08 27 ftc
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L'industrie du tabac s’engage
dans la réduction du risque

En route vers un monde
sans fumeée

Toutefois, malgré des mesures trés ambitieuses, environ deux millions de personnes

fument encore en Belgigue. Par conséquent, outre les politigues de prévention et de

dissuasion actuelles, nous plaidons pour une politique qui reconnaisse les alternatives |« s s R e
comme outil pour réduire les risques liés a la consommation du tabac. REDUCED-RISK PRODUCTS

https://www.pmi.com/markets/belgium/fr/qui-sommes-nous/notre-vision

These will be the PMI icons of our smoke-free future.

PHILIP MORRIS
Millions of adults worldwide have already switched to our smoke-free products and given
. S . . _ . FOUNDATION FOR A
up cigarettes completely, and this is just the beginning. A smoke-free future is within our _ -

oo
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INTERVIEW

Philip Morris : « Nous voulons
engager un débat avec les autorités de
santé »

Patron de Philip Morris International (PMI) depuis 2013, André Calantzopoulos a entrepris de
negocier un tres grand virage dans la stratégie du premier cigarettier mondial.

Le tabac chauffé

__l Lirw plus Eard Conso & Disritefion #7 FPartager Cor—r—arbar

La cigarette électronique

Ls cigs

https://www.pmi.com/markets/france/fr/
science-et-innovation/notre-portefeuille-d-innovations/

30


https://www.pmi.com/markets/france/fr/

Réelle stratégie de réduction du risque
ou nouvelle stratégie marketing?
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that they should not smoke. For these women smoking
represents an independant and defiant stance. As women are

reacting increasingly to the constraints put upon them by

However, because of women's nurturing role in society, they

are naturally more involved with low tar cigarettes than men

(70% of lAw tar emnbare are feamalp) Thev do not want to stop

Les femmes culpabilisent de fumer eu égard a leur famille. Elles
trouvent donc un compromis en fumant des cigarettes « light ».

—
What we have 16 a 1arge Section of the emoking pepalstiem . T ...

which What we have is a large section of the smoking populaticn
steres Which is ideally suited to a cigarette of low tar potential,

Pl bt one which does not compromise its user into the

This stereotype of a low tar smoker (i.e. scmeone who doesn't dare

have the real thing).

Philip Morris (1985)
http://legacy.library.ucsf.edu/tid/igx19e00

_ fead serigmanie 18 salud :
m mn Ala- 2 ma. B1 Minima: N 0.07 mg. Aiq.. 0.7 Mg

%Iummg@xmm»
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Message de notre
PHILIP MORRIS Présidente Jeanne Pollés
INTERNATIONAL

Face aux nouveaux enjeux mondiaux, transformons-nous

vraiment!

Le tabac chauffé propose aux fumeurs une alternative. Bien

evidemment, la prévention et l'encouragement a arréter de fumer
doivent étre les deux principaux piliers de la politique de sante
publique. Mais on doit pouvoir intégrer un troisieme pilier, fonde

sur des alternatives.

| IGHTS

pment & 18 &7

Nuit grav

« I1 est utile de considérer les légeres comme une troisiéme alternative

a la cessation et a la réduction - [une marque] hybride des tentatives
sans succes des fumeurs pour modifier seul leurs habitudes.»

— Robert Bexon, Imperial Tobacco, « R&D /Marketing Structures Creativity Conference », 1984,

« La question de savoir si de telles cigarettes sont vraiment moins

dommageables pour la_santé n’ importe pas. ».
— Dr Robert Gibb, Imperial Tobacco, lettre ala British American Tobacco, 1975.




Ciblage jeunes tres clair

Les e-cigarettes Tabac a chauffer

(jetables: « puffs » ou Tabac oral: perles, sachets de
rechargeables) S T nicotine, snuss

1SMOOTH
(rttes



Tobacco industry use of flavourings to promote
smokeless tobacco products

Ganna Kostygina,' Pamela M Ling'*

Enlq.wlntnrgr“n
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WHO ARE ¥VE TO SKY MO .m0

N

ene ¥ a—
iéysfiavor.

Figure 2 Use of flavour desciptors to promate Skoal smokeless products, Source; httpaofaves trinketsandirash,arg.

Tobacco control
2016

Appeal to youth

Attract new users

75 YEARS OF SKOAL.
/A MILLION THANKS,

r
[

Mint/Happy Days
Cherry/Good Luck

Mint/Happy Days
Mint/Skoal Bandits

jure 1 Proliferation of smokeless tobacco flavours: 75 years of Skoal advertisement. Source; httpufwww trinketsandtrash.org. Reviewer video still

ot. Smokeless tobacco reviews are frequently posted on Youtube.com and other websites by young males; this video was shot with a large array
flavoured smokeless tobacco cans in the background, Source: hitps:fhttp:fwww.youtube,com/channelfUCVnats_KShHtBhpxhseXe1A,



From Apple to Werewolf: A content analysis of marketing for e-liquids on

Instagram

Linnea 1. Laestadius™*, Megan M. Wahl®, Pallav Pokhrel®, Young 1. Cho®

Addictive behaviors, 2019

I = time to pick up the

Sfjseliquid line!
RN
§ #wholesale #bae #vapafam
vape v ation #vapeshop Wove
#flavor Bchurros #clouds Bvapelife
#vapahooligans Sefiguid Svapingsavesiives
Muspeshop
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Tobacco control, 2019

Return of cartoon to market e-cigarette-related products

Jon-Patrick Allem, Tess Boley Cruz, Jennifer B Unger, Ruth Toruno, Josseline Herrera,

Matthew G Kirkpatrick

Preventive Medicine, Keck School of Medicine of the University of Southern California, Los

Angeles, California, USA
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Fig. 4. Images from Instagram posts using creative branding to promote e-liquid.



New tobacco products, old advertising strategies:

point-of-sale advertising in Guatemala

Joaquin Barnoya @ ,"? Diego Monzon,' Jose Pinetta, Graziele Grilo
Joanna E Cohen
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Tobacco control, 2021

13.8% des HEETS sont
vendus pres des
bonbons

Nicotine & TR, 2021

Assessment of IQOS Marketing Strategies at
Points-of-Sale in Israel at aTime of Regulatory
Transition

Yael BarZeev MD, PhD'*, Cada J. Berg PhD? Lorien C. Abroms
PhD?, Maya Rodnay MA', Daniel Elbaz MPH', Amal Khayat MPH’,
Hagai Levine MD"




Social media use by leading US e-cigarette, cigarette, smokeless
tobacco, cigar and hookah brands

Erin Keely O'Brien ",

| eah Hoffman 2, Mario Antonio Navarro 2, Ollie Ganz 2

Tobacco control, 2020
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the.nicogram J'a longtemps &té réticent 4 la cigarette o
lectronigue, mais I3 blu m'a totalement convaincu




AnalySIS of PfESUT_ﬂEd 1Q0S E-cigarette brands and social media influencers on Instagram: a social
Influencer Marketing on network analysis 8

Instagram in the Czech Republic a
in 201 8_2019 Julia Vassey ', Tom Valente ', Joshua Barker ', ® Cassandra Stanton 2, @ DongmeiLi ?, @ Linnea Laestadius *, @ Tess

Boley Cruz ', (2 Jennifer B Unger
HEJLOVA, D.", SCHNEIDEROVA, S.", KLABIKOVA RABOVA, T.', KULHANEK, A 2

ﬁ peeetadatv « Slodowd

Qv Qv
pecetasaty Tak co ud jste ready na e DN e LANGH 24,184 views - Liked by
m? Al
1t was hattie mc hattie during this sesh, Had fun with
: this edit. Enjoy your weekend, Fll be yeﬂmn...ﬁ It was hottie mc hottie during this sesh. Had fun with
this edit. Enjoy your weekend. I'll be getting some
Drerslea jsou to plosnd dva misice od Are we talking 2021 for hugs and EI\IEI' cl:n‘len;“f;;::shueautiful humans. %
: fun? « W @) KEEP DN KEEPING ON BIG BOSS
doby, co [sem phestal koufit normdind LOVELY BOY

chgdea Mesmecim ak popelrek, mull v o Song: Sterectype - My Destiny
i kit v aut (jako spolupdec El
furt neemim Pddl 00 ) @ collowd 1
. toha mim dobry Docit. Uhvidime js to
6 plide dal

yemialchemist © « Slod
- 1905 Lownge KVIFF
BIQOSAMDELEREOT Flpaieodba |
Brapriberiziks Fprodoipes #IaToD
WA B ATE00ed FLATIOON g
Bratiooar! Fslicokle Folasscistioo
FUAIGC ' IFLATECDS Gl By

Fratiooepotighl Bguytwithialioos

yemialchemist © Talk show v rezi
"al:qb‘?.l:l-‘ 5 Eygeislerka a

° spolecnost jsem si nemohl prat
X e

Foosvevarech Fbarkoure
Figosambassador Fovif! Roviff2018
T
ad A
casicola Love it®
= Tose i hamer821 a 25 445 dallim

JiriLmaier Ty brejle wiem shulli, jsc |
phiry, Ov'l-nlrbﬁrpw'—ﬁ

N o
N © R |
o

Toulh' trangovat a 2 067 dallim

Figure 9| IQOS presented by a Youtuber popular among young people
Source: Instagram, 2019.

Figure 6 | 1Q0S as a gateway to a celebrity lifestyle
Canree Inetanram 7019



L'industrie du tabac n’a pas changé mais
s’adapte...



Nouveaux produits du tabac pour échapper
aux interdictions de publicités (?)

to the
THEORY

i

- ENOLUTION,

e

SMOKE IN STYLE

Freedom never goes out of fashion. Control when and where you
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Solutions pour échapper
aux lois (interdiction des cigarettes « capsules » et
aromatisées)

Capsules for Cigarettes

FEUILLE DE TABAC,



Solutions pour échapper
a I'interdiction du menthol

« de nouvelles molécules fraicheur ont été trouvées dans des cigarettes américaines »

> JAMA. 2023 Nov 7;330(17):1689-1691. doi: 10.1001/jama.2023.17134.

Synthetic Cooling Agent and Other Flavor Additives
in "Non-Menthol" Cigarettes Marketed in California
and Massachusetts After Menthol Cigarette Bans

Cartes menthol / billes mentholées / pierres mentholées

Batennet Flaver” Menthal

a interer a la d
une Ci

Plltepox savewt
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4
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( La justice confirme le caractere illégal

FRANCE CONDAMNEA 75.@00 EUROS fabricant British American Tobacco J
D'AMENDE POUR PUBLICITE ILLEGALE [ T, SIS, S

o o Cour d'appel confirme ainsi l'ordonnance des premiers juges de l'urgence qui avait jugé le caractére

OC avec AFP Le 03/12/2021 2 15:48
illicite de plusieurs contenus sur le site internet du fabricant faisant la promotion de la marque « Vype »

aee o pul Jan=e. (désormais « Vuse »)
>8CZaper
(£=]

Philip Morris met en avant son produit comme étant "moins nocif" que
les cigarettes classiques car ne générant pas de goudrons, mais aucune
étude indépendante n'a confirmé cette réduction du risque lié a son

utilisation.

r Japan Tobacco International condamné
pour publicite illegale en faveur du
vapotage J

Aprés 10 ans de travail, 3 milliards de dollars et 1.900 brevets déposés, Philip Morris a créé Igos, pour "l quit ordinary smaoking”. - J.-B Paris, le 13 décembre 2021 - Le 10 décembre 2021, le Tribunal judiciaire de Paris a condamné le
s fabricant Japan Tobacco International (JTI) pour publicité illicite en faveur des produits du vapotage. Le
Comité national contre le tabagisme (CNCT) avait tout particulierement dénoncé la stratégie marketing

agressive des produits du vapotage du fabricant sur son site internet et les réseaux sociaux associés.



Le lobbying de I'industrie du
tabac contre la hausse des
taxes



IReS P FELITAF : analyser les stratégies de lobbying de
B 'industrie du tabac en France contre la hausse CNCT
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Figure 1. Trends in current and daily smoking among New Zealand adults (>15 years)

Prévalence 6,9%
4,2% pour les 18-24 ans

Current smoking

; Daily smoking

SMOKING 1°
MAJOR CAUSE |
OF STROKE

@ Current smoking [l Daily smoking

25,50 euros

https://www.phcc.org.nz/briefing/smoking-prevalence-and-trends-key-findings-202223-nz-health-survey



Les hausses erratiques des taxes tabac en France entre 2000 et 2020

Graphique 1 - Evolution du prix annuel moyen de la marque du paquet le plus vendu (en euros).

12,00€
9,95
10,00 €
2012-2014
Forte A Prix
cigarettes : + 11 %
8,00€

7,00 7,00 7,00 7,05
6,70

6,00€ : 2017-2020

Trés forte A Prix
cigarettes :+41%

2009-2011

4,00€ - Forte A Prix
20 cigarettes : +12%

Forte A Prix
2,00€ cigarettes: +23%

0,00€

En janvier 2021, le prix du paquet de la marque
la plus vendue est de 10,50 €

2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

Source : DGDDI

Source: Douchet, M.-A,, & Le Nézet, O. (2021). Trente ans de politiques publiques de réduction du tabagisme (1991-2021). Tendances n°145, 8.
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Tobacco Tax Increases: A Discourse Analysis of the French Print
and Web News Media from 2000 to 2020
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Mumber of Articles

Fréquence de publication

Frequency for Articles Per Years and Prices for a Cigarette Pack

P ublished articles Price for a cigarette pack —— Key Periods (Table 1)
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Arguments CONTRE
64,3%

& « Le trafic de cigarettes explose dans

I’Ouest », méme dans les petites villes
et zones rurales

Les buralistes inquiets aprés une série de vols
bureaux de ta & . "

ac ont été cambriolés en quelques jours. La profession s'estime

Arguments similaires a ceux identifiés
dans la littérature scientifique

Inefficace

Préjudice aux entreprises locales

Inefficacité

Commerce illicite et contrebande

Préjudice aux buralistes

Régressives, injustes et punitives

Marché noir et commerce illicite
Achats dans les pays frontaliers

What is known about tobacco industry efforts to influence
tobacco tax? A systematic review of empirical studies

K.E. Smith"", E. Savell?3, and A.B. Gilmore2-34

BMJ Journals

Préjudice aux fumeurs défavorisés

Tobacco Control




. * Les acteurs de santé/santé publique - 853 arguments
QU | p a rl e ? * Tres favorables

* “la mesure est efficace” (n=239)

1

@ International Agencies®*

@ Bodies representing health professionals/public health
0.8

0.6 @ Law Enforcers

0.4 @-Journalists
@m, government and regulat@

0.2

ion increase®

'+ Les buralistes = 2368 arguments

\ - 2000 2500
» Tres défavorables

» “cela va accroitre le marché noir” (n=572)

» “cela porte préjudices aux buralistes” (n=515)

e ® Ano
-0.8 @ Tobacco Industry (Tl)
Tobacconists
Tobacconists a

1 .' :
Producers
Justice

E-cigarettes retailers

Frequency of citations



Original research

Lobbying against tobacco tax increases in France:
arguments and strategies of the tobacco industry and
tobacconists analysed through their trade press

pausiand 1sJu 101U0N A0

Ana Millat ! Emmaniielle Reatiinat 2 Mark Petticrew 2 Karine Gallanel-Marvan
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Tobacco Control




Fréquence de publication
3 398 articles collectés sur la période 2000-2020

Hausses e e Hausses
) Prix inférieurs au i
250 importantes et ) 0 importantes et
seuil de 10% .
répétées répétées > 10€
200
E 150
£
3
g W Revue des tabacs
% M Losange
5 100
=
| I I I |
]
2000 2001 2002 2003 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Period 1 || Period 2 Period 3 Period 4 Period 5
Year




17 jan 2024 | Profession

Prix du tabac : « la hausse du prix ne fait pas baisser la

A R M E N T consommation » (Hervé Vindevogel / Vienne)
Depuis le 1er janvier, en moyenne, le paquet coiite 50
centimes de plus, dépassant les 12 euros (voir 31 )

décembre). Il a doublé en I’espace de dix ans annonce
France Bleu Poitow.

« La hausse du prix du tabac ne fait pas foreément baisser la

consommation » prévient Hervé Vindevogel, président de

N ° 7 . o o la fédération des buralistes de la Vienne, invité de la

o SIMILAIRES a Ia Iltte ratu re SCIentIfI ue radio. La vente de cigarettes dans le réseau légal a baissé de 8% | 4
q en un an, mais le marché de la contrebande se développe. « Une

cigarette sur trois en France provient de ces marchés paralléles

», précise-t-il.

Augmente le A des Mesure
impacts injuste

commerce illicite, négatifs (1T ¢ |
, umeurs ies 1
les achats baisse de olus Inefficace
transfrontaliers et taxes pour modestes)
la criminalité Etat)

evue 08

tabacs

Tabac

PMF | KPMG 2023 : « 43,2 % de la consommation de cigarettes en France
provient du marché parallele »



STRATEGIES DE LOBBYING

* SIMILAIRES a la littérature anglo-saxonne

Produire & diffuser
MASSIVEMENT des

. . Discréditer les acteurs
informations fausses

de la santé publique

pour confirmer I'échec (attaques
de la politique de personnelles)
taxation

Tabac : le commerce paralléle explose
LesEchos en France depuis le Covid

Les ventes de cigarettes non fiscalisées ont atteint un niveau record en France en 2021, selon un
rapport de KPMG. Elles ont atteint 35 % du total de la consommation, soit un bond de 5 points en
un an. L'essentiel (29 %) est fourni par des circuits illicites de contrebande et contrefagon.



STRATEGIES DE LOBBYING

* Stratégies spécifiques au contexte francais

Role clef des buralistes

e Rencontres entre décideurs
politiques et Ia
Confeéederation des
buralistes

e Acteurs dans le processus de décision
politique

e Arguments diffusés dans la presse
généraliste

LE PRESIDENT DE LA
REPUBLIQUE RECOIT
PASCAL MONTREDON

Mise en avant d’autres
acteurs
e Décideurs politiques de
regions frontalieres et/ou
rurales

Le Président de la République, Francois Hollande, a recu jeudi 6
septembre Pascal Montredon, Président de la Confédération des
buralistes, au Palais de I'Elysée.

Cet entretien a été I'occasion de procéder a un tour d'horizon trés
complet de la situation des buralistes, pre’pqsés de l'administration,
dans le cadre de leur contrat de gérance avec I'Etat.



Tobacco Induced Diseases

Analyzing arguments on tobacco tax increases. Focus on
I'rench parliamentary questions and responses, 2000-2020

Francois Topart™?* Emmanuelie Béguinot', Karine Gallopel-Morvan®*
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Fréquence de publication

Nombre de questions parlementaires soumises par an et evolution du prix du tabac en
France (2000 a 2020)
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e 77,2 % des arguments CONTRE

* Tres similaires aux arguments de la littérature scientifique: commerce illicite
* Mise en avant role économique et social essentiel des buralistes

Occurrence (questions) | Occurrence (réponses)

« Les hausses de taxes conduisent a des couits 1188 191

non anticipés pour I’économie et la société »
« Les hausses de taxes favorisent le commerce illicite et le
marché paralléle »

« Les hausses de taxes représentent un codt pour I'Etaf ef les

collectivités »

« Les hausses de taxes sont (partiellement) 129 o7
inefficaces »

« Les hausses de taxes devraient etre limitées 68 18
»

« Les hausses de taxes sont une mesure 91 0

réegressive et socialement injuste »

e 22,7 % des arguments POUR



Ministeres cibles par les questions parlementaires

29 1%

4% B Economie

5%

B Budget & comptes publics

I Santé & affaires sociales

Commerce & artisanat

Intérieur

Affaires étrangéres & européennes

Premier ministre

Autres




Conclusion

Arguments anti taxes similaires a la littérature
Arguments anti taxes tres majoritaires

Intensité des activités de lobbying suit 'actualité

NON AU TABAC
DE CONTREBANDE

ET DE CONTREFACON . umsf

c CONTROLE.

AMENDE 135 € INSECURITE

@

TRAITE FABRICATION .
HUMAINE NON CONTROLEE

=> Stratégies de lobbying professionnalisées

Spécificité francaise

Discours tres peu porté par l'industrie du tabac
Buralistes porte-parole des arguments anti-taxes

Emotions, empathie, acteurs clefs pour préserver la vie rurale
=> Groupe de facade

Discours en faveur des taxes existe mais minoritaire, donc moins audible

de proximité e

n 304 | Professton

Prix du tabac : « nous demandons un morateire sur les hausses »

{Philippe Coy)

o Les buralistes & l'offensive face 3 la baisse du marché et aux hausses
de prix » (AFP)

Ewire la haisse du marchs des cigaresies en 3033 ef
itivelle hawiee des prin sttendue e jeadi. bes bur Ild\-l
misent plus gue jamals sor la diversification sans
sbandenser loar cheval de bataills, la batle conire be
marché parallile. T

“ i l:haq'ue hausse du prix du tabac correspond une hausse des ventes
illégales » (Philippe Coy / JDD)

CONFEDERATION

nombre de femenrs

q'rul:-hl + adultes fasment quarissnement «f bs taac
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“"REFUSEZ LE TABAC DE CONTREBANDE
ET DE CONTREFACON

C’est un véritable fléau! |
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. Danger pour les consommateurs |
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E
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L’ACHAT de TABAC de CONTREBANDE est INTERDIT

et passible d’'une AMENDE de 135 €



Et ca continue...

3 juin 2026 | Trafic

Rapport KPMG 2025 : 53,6 % de la consommation
de cigarettes en France vient du marché paralléle

La 20°€ édition du rapport KPMG
sur les marchés de contrebande
et de contrefacon en Europe,
pour 2025, vient d’étre publiée

Article réservé aux abonnés

Le commerce illicite de cigarettes
explose en Belgique, deuxiéme pays le
plus touché d'Europe

En 2025, le volume de cigarettes issues de la contrebande ou de la
contrefacon a augmenté de 61 % par rapport a I'année précédente.



Quelles stratégies po
lutter contre I'indust
du tabac...

...et les déterminants commerciaux de la sante




LA solution
La Convention Cadre de Lutte Anti Tabac : CCLAT

FCTC : World Health Organisation’s
Framework Convention on Tobacco
Control

18" traité international de santé
publique réalisé et proposé par

I’'OMS.
WHO FRAMEWORK
CONVENTION ON
Adopté en mai 2003 TOBACCO CONTROL

http://www.who.int/fctc/en/




La CCLAT et ses caractéristiques

La CCLAT Préambule — Définitions

Articles 3 —5: Objectifs et les principes généraux
Articles 6 — 14 : Mesures relatives a la demande
Articles 15— 17 : Mesures relatives a 'offre
Article 18 : Protection de I'environnement

Article 19 : Responsabilité

Articles 20 - 26 : Coopération et dispositions financieres



Principales mesures de réduction de la demande

Augmenter les taxes et les prix du tabac (article 6).

Protéger la population contre I'exposition a la fumée du tabac dans les
lieux publics, transports et lieux de travail (article 8).

Réglementer la composition des produits du tabac et les informations
communiquées sur ces produits (articles 9 et 10).

Imposer des avertissements sanitaires sur les emballages et interdire les
mentions trompeuses comme « light » ou « mild » (article 11).

Informer et sensibiliser le public aux dangers du tabac par I'éducation et
les campagnes (article 12).

Interdire ou restreindre la publicité, la promotion et le parrainage du
tabac (article 13).

Aider les fumeurs a arréter, notamment par des services de sevrage
tabagique (article 14).



Principales mesures de réduction de I'offre

Lutter contre le commerce illicite et la contrebande de tabac
(article 15).

Interdire la vente aux mineurs et par les mineurs (article 16).

Promouvoir des alternatives économiquement viables a la
culture du tabac (article 17).

Protéger I’environnement et la santé des personnes
travaillant dans la culture du tabac (article 18).



Autres mesures transversales

* Protéger les politiques publiques contre lI'influence de
I’industrie du tabac (article 5.3).

* Renforcer la recherche, la surveillance et I’échange
d’informations sur le tabagisme (articles 20 a 22).

* Coopérer au niveau international pour la mise en ceuvre des
politiques antitabac
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The impact of tobacco control policies on PublicHEAR

smoking prevalence: a narrative review

Review | Open access | Published: 18 February 2026
Volume 23, article number 218 (2026) Cite this article

The evidence presented in this review leaves little room for doubt: the implementation of
the WHO FCTC and the MPOWER package has been a transformative force. The correlation
between strong, comprehensive tobacco control policies and declining smoking prevalence
is robust, consistent across diverse geographical and cultural contexts, and supported by a

formidable body of scientific literature.



WHO region

African Region
(AFRO)

Region of the
Americas (AMRO)

Eastern
Mediterranean
Region (EMRO)

European Region
(EURO)

South-East Asia
Region (SEARO)

Western Pacific
Region (WPRO)

Policyimplementation profile

Smoking prevalence trend (Adults
15+)

Lowest implementation globally. 65% of the Slow decline (14% to 10%, 2000-
- 7022). High male prevalence; rising

population has no best-practice MPOWER
coverage. Low taxation is a major issue.

High implementation. 58% of population

has best-practice coverage. Strong
leadership from countries like Brazil,
Uruguay, and Canada.

Very low implementation. 43% of

population without best-practice coverage.
Challenges include political instability,

cultural norms, and weak legislation.

Mixed Tmﬁlementatiﬂn. Astark divide exists
etween Western and Eastern Europe.

Overall, 55% have best-practice coverage,

but 15% have none.

High population coverage due to large

countries. 67% have best-practice
coverage, but diversity is vast.

Medium implementation EBS% best-
practice). Dominated by China, which has a

major influence on regional averages.

female use in some areas due to
industry targeting.

Steepest decline (23% to 14%,

2000-2022). The regionis on track
to achieve the lowest global
prevalence.

Moderate decline (24% to 19%,

2000-2022). Prevalence remains

high, particularly among men.
Waterpipe use is a major concern.

Slow decline (33% to 26%, 2000-

. Has the highestregional
prevalence globally, driven by high
ratesin Eastern Europe.

Apderzzedad e 07 10272,
2000-2022). Impact is significant

due to large populations.

Si nlflcant decline (30% to 22%,

owever, China alone
accounts for ~ &D% of glﬂbal tobacco

consumption.

Illustrative case studies

South Africa: Asuccess story with high taxes leading to
significant prevalence drops. Nigeria: Has strong laws
on paper but faces major enforcement challenges.

Panama: A global leader in comprehensive policies,
including strong taxes, graphic warnings, and a
successful cessation program.

Iran: Has implemented some strong policies, including
public smoking bans. Saudi Arabia: Has introduced
taxation and smoke-free laws.

United Kingdom: A leader with plain packaging, high
taxes, and smoke-free laws. Germany: Has been slower
to adopt policies like plain packaging.

India: Has strong laws (COTPA) and large graphic
warnings. Thailand: A regional leader with plain
packaging and strong graphic warnings. Indonesia: A
critical outlier with minimal regulation and very high
male prevalence.

Australia & New Zealand: World leaders with plain
packaging, high taxes, and comprehensive bans. China:
Has made progress with some smoke-free cities but
struggles with a powerful state-owned tobacco
monopoly.
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183 Parties qui représentent plus de 90 % de |la population mondiale



Pour aller plus loin : tobacco endgame

A vous : Pour quels pays ? Quelles mesures ?

Rendre les produits du tabac moins attractifs et moins addictifs : réduction de la teneur en nicotine,
interdiction des ardmes attractifs etc.

Réduire progressivement le nombre de nouveaux fumeurs: interdiction de vente aux personnes nées
apres une certaine année, renforcement des programmes de sevrage et d'accompagnement a |'arrét.

Diminuer 'accessibilité du tabac: réduction du nombre de points de vente (NZ: de 6000 points de
vente a 600), fin programmeée de la commercialisation du tabac.

Transformer I'environnement politique et économique qui soutient I'industrie du tabac:
renforcement de 'application de I'article 5.3 de la CCLAT, responsabilisation financiere des fabricants
de tabac



Le lobbying de I'industrie du tabac a fait échouer le
tobacco endgame en NZ

* https://www.phcc.org.nz/briefing
/tobacco-industry-interference-
new-government-meeting-its-

Tobacco industry interference: Is the

new Government meeting its international-obligations
international obligations?

m 1 February 2024 ‘if' Janet Hoek, Richard Edwards, Andrew Waa




Mettre en place des campagnes de
prévention (art 12 CCLAT) : CONDITIONS

répétée et continue (investissement a M ou LT)

intégrée dans un programme global (une campagne de
communication seule ne suffit pas)

associée a un acces facile au comportement recommandé et a ce
qui peut aider a I'adopter

diffusée dans un environnement favorable a I'adoption du
comportement préconisé (lois, etc.)

adaptée aux groupes de population visés

pré-testées pour éviter les erreurs
Source: Wakefield et al. (2010), The Lancet
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Mettre en place des campagnes de
prévention (art 12 CCLAT) : CONDITIONS

* 1 seul message par campagne

4 500 MILLIARDS DE MEGOTS

JETES DANS LANATURE
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Mettre en place des campagnes de
prévention (art 12 CCLAT) : CONDITIONS

Capacite des

individus d lire, * Message SIMPLE

écrire, comprendre
et utiliser les y COngu avec les

informations sur la cibles

santé lors d’une ;
prise de décision * Pre-teste

LITTERATIE EN SANTE
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LUTTER CONTRE LES DETERMINANTS
COMMERCIAUX DE LA SANTE ?



S’inspirer de « I'avance » sur le controle du tabac

Observer les pratiques commerciales d’autres
firmes, les dénoncer, et les comparer au tabac

Légiférer (pas d’auto-régulation) en faveur de
mesures phares : taxes, interdiction de
publicité, etc. (bloquer activités commerciales)

Refuser |la présence des industriels dans la
formulation des politiques de santé publique

Informer et eduquer les citoyens et acteurs de
la santé sur ces activités commerciales

Se coordonner, collaborer pour un plaidoyer
plus efficace contre ces multinationales
(mesures, FLCA)

Health Promotion International, 2021;36(S1):i39-52
doi: 10.1093/heapro/daab143
Supplement Article OXFORD

The WHO FCTC's lessons for addressing the
commercial determinants of health
Juliette McHardy © *

Profit Before People

The commercial determinants of health and lessons from the tobacco epidemic

Gateshead Director of Public Health
Annual Report 2023

From silos to policy coherence: tobacco control,
unhealthy commodity industries and the commercial
determinants of health

Sarah E Hil 12 paula Johns 3 Rima T Nakkash To cite: Hill SE, Johns P
aran = ol Tald ONNs, RIMA L HaRKaSh | o kash RT et al. Tob Control

2022;31:322-327.




| LAlcoolator,
Le lobbying w Stop & la provocation directe & la l ObservaTOIYe qul denonce

LTRE] 2T

Raghuce: A Y . consommation d'alcool des enfants ! les vendeurs d alcool

FELITAF

Lancé par I'association
Avenir Santé, le projet Alcoolat
surveille la légalité des
techniques de vente des flherze ey il

alcooliers. Etil y a du travail !
— BAROMETRE DE LA PUBLICITE
SUR LES LIEUX DE VENTE
PRODUITS DU VAPOTAGE
3

Cigarettes électroniques jetable:

S AMNTE
INDUSTRIE ET SANTE :

La guerre hybride

| aLcooL
SANTE PREVENTION,

Observer/ 1 -
lobbys ’ T LOBBYING |
dénoncer

Les entreprises
agro-alimentaires
contre la santé publique

-

Association
Addictions

\ Fanced ’;,-'

7‘% QU°EST-CE QU’UNE CIGARETTE
ELECTRONIUE JETABLE ?
s tigarenies dechongees etable saat
e dipels de vapatiqe OACE, prics
gk et gri-rempbs quipav e e
e’ 4 70 g/l da sik de nicatne.

T bt swion 00 beafbés par dhspostd (st
msivon Feguialent de ceus paguets de chgasenies} et
s ELEN ke o EpUses. s Coees Ehclongees

LES ENQUETES DE L'ACT

PROMOTION DE
L'ALCOOL

PERTURBATEURS ENDOCRINIENS, LES RESEAUX SOCIALX, UN

LOBBYISTES ET EUROCRATES : b & SVCAIVIENAE F A W Resso u rc e s

UNE BATAILLE D'INFLUENCE CONTRE LA SANTE
Raraer Al et stratégies M
Finfluence de : ; d’influence des “

Pindustrie du S buralistes en
tabac et de ses France

alliés en France

' MANGE ET TAIS-TOI

PR SERGE HERCBERG

Etat des lieux d’une profession
financée par I'Etat au détriment UN NEIE?LOUNL%IBS;‘E

de la lutte contre le tabac AGROALIMENTAIRE

humenscierces q



RECLAMS

1¢" réeseau frangais sur les determinants
commerciaux
de la sante (DCS

Objectif: Développer et diffuser les connaissances en
France sur les DCS, en particulier les pratiques marketing
et lobbying

Financement public IRESP
Directrice scientifique: Karine Gallopel-Morvan

SUR LE LOBBYING ET
ANALYSE DU MARKETING

\\\ — DES INDUSTRIELS

-~ Réseau RECLAMS
RECLAMS) 250
5 . ®

< RECLAMS est ravi de vous annoncer le lancement de sa page LinkedIn

(@ Diffusion en France des informations sur les pratiques #marketing et #lobbying
des industries commercialisant des produits #addictifs

(#tabac, #alcool, #alimentation ultra-transformée, #JAH - Jeux d'Argent et de
Hasard) #DéterminantsCommerciauxDelaSanté

= Q Des contenus sur des recherches publiées, des cuvrages, les conférences
organisées par RECLAMS, les membres du réseau et leur actualité, etc.

+” Réseau coordonné par Karine Gallopel-Morvan (dir. scientifique) & Philémen
Aurouet — EHESP - Ecole des hautes études en santé publique -Daniel Benamouzig
& Joan Cortinas - Chaire santé, Sciences Po - et Boris Chapoton - Université Jean
Meonnet Saint-Etienne Laboratoire Coactis

[5] Réseau financé par I'lReSP - Institut pour la Recherche en Santé Publique

DES INDUSTRIELS

Dactorant

@Reseau RECLAMS




Ex d’actions sur Uindustrie du tabac

Reseau RECLAMS

&~ Réseau RECLAMS M
REC \!% 725 sbonnés L &
: z2j-®

Spiroacd |2 vaps eot ofle s attractive, en partouliar pour ks Seuncs

[& Joumée Mondiale Sans Tabac — 31 mai 2026]
L camder rapport da Frges (2025) Eralmarion des risgues sonifaires Iies ous

i Depuis plusieurs années, les associations alertent sur le fait que les pratiques de prodmits div vapodage Mg finkd inddaZ &g @) mat o lamisna un point o
conditionnement de |3 vape par les industriels particdpent 2 I'entrée des jeunss dans la

A Réseau RECLAMS

REGL@ 725 abonnés

Ijé'l:lE"Cfll-ll:E é 3 nicotine, ol n.!: Tl { 'I [ilu T I |.-: 1 ..Ii -'\- | . o ...! |.I| ith |- uni 4 sem.
e ,I R S SR L AR e Alors que ce 31 mai aura lieu la #JournéeMondialeSansTabac, RECLAMS
Alors que prés d'un lycéen sur deux a déja expérimenté |a vape (et que son usage proposera ce mois-ci différentes publications retracant les liens entre
guotidien augmente chez les jeunes filles et les jeunes gargons), un projet de loi a et ATSERT SUCTES DU TUDes, Waped dercs ot partumde, desion colord of les #DéterminantsCommerciauxDelLaSanté et l'industrie du tabac ... plus
déposé afin de freiner ces incitations en imposant un conditionnement neutre et fiscred, Sndootine rendue ples = doute =, priv plus bas gl k t@bac
unifurmlst':é |'i-|-a;E du [‘.':EIEIL.IEt neutre du :al:uac]. Tiodit a5t prensad ol abadssor lis bamiines ohentréd, faciliver Tinlation ot banalker
lizs mipiis chaz dot prul Bos Cpl e B el S
Guelle ef ficacite vbservee de cette politigue dans la litterature scientifigue ? LW g
Points dés dans notre fiche repére ci-dessous — co-portée avec le Comité national Ot MiCanisres S S SN MaLrs o FSanbdPubiique, Rotarenent ch
contre le tabagisme (CMCT) (d'autres & venir) — reprenant les résultats d'une enguéte less adoleorons, of axpliquent pounguod ks andmes, ke deion ot ke priv SonT foord T
meréE au prés de 13.000 _.EJ nes en 2020 S CrE dis chibats: né _.!u' THaires, & Frareos comime & Tintemational
o I erart

Deiborven s on carmowsss des privdipauy leviers damractivitd ideraiids par [ Ankes

A Référence

Gomes MN, Reid I, Hammand D. The effect of branded versus standardized e-
cigareite packaging and device designs: an experimental study of youth interest in
vaping products. Public Health. 2024;230:223-230. doi:10.1016/].puhe.2024.02.00

Contre-Feu | #DéterminantsCommerciauxDelasanté

MARKETING ET LOBBYING DU TABAC:
COMMENT LUTTER?

H‘{E“Lm% Peut-on réduire I'attrait des e-cigarettes chez

les jeunes grace a un packaging neutre ?

POURQUOI
o T e o A e L ol S it e s LA VAPE
>

RETOUR SUR LA JOURNEE D'ETUDE DU

FICHE REPERE SCIENTIFIQUE 47 Jun 2028
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Merci pour votre attention

karine.gallopel-morvan@ehesp.fr
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